WF-Analizy

Dynamiczne analizy

Analizy wielowymiarowe WF-Analizy dla Windows to program umozliwiajacy tworzenie
wszechstronnych, szybkich i dynamicznych analiz w postaci zestawien tabelarycznych oraz

czytelnych wykresow.

Pakiet WF-Analizy jest elementem skiadowym systemu
zarzadzania firmg Asseco WAPRO i przeznaczony jest do analizy
zarejestrowanych w tym systemie danych handlowych oraz
finansowo —  ksiegowych. Umozliwia tworzenie bardzo

wszechstronnych, szybkich, interaktywnych analiz.

Program dedykowany jest dla menadzeréw oraz oséb zajmujacych

sie zarzadzaniem firma, dziatem firmy, ustalaniem strategii firmy,

strategii zakupow i sprzedazy.

Caty proces analizy sktada sie dwéch etapéw:

® przygotowania odpowiedniego do projektu analizy zestawu danych, czyli wyboru wymaganego zbioru
danych (dane handlowe lub finansowo ksiegowe), zdefiniowania wymaganego zestawu wymiaréw,

poziomdéw i mar.

® pracy w wewnetrznej przegladarce danych w celu odpowiedniego skonfigurowania w/w wymiaréw,

poziomdw i miar tak aby uzyskac¢ odpowiednie zestawienia tabelaryczne i wykresy;
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Ponizej przedstawiono schematycznie opisane wyzej etapy.
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Baza transakcji OLTP Analizy

Praca z programem moze odbywac sie ha dwa sposoby. W programie mozna:

tworzy¢ i zapamietywac wszystkie utworzone analizy w celu pdzniejszego ich wykorzystania

w hiezmienionej formie, na zasadzie gotowych szablondw, lub

utworzy¢ tylko kilka podstawowych definicji zbiorow danych przeznaczonych do pdzniejszej,
interaktywnej pracy. Wewnetrzna przegladarka programu wyposazona jest w mechanizmy pozwalajace na
bardzo tatwe manipulowanie danymi, filtrowanie, grupowanie. Pozwalaja one po otwarciu wybranego
zestawu danych, catkowicie go przeanalizowaé¢ pod dowolnym katem. Czesto po wstepnej analizie
zbiorczych danych np. za ostatni okres, pojawia sie problem wymagajacy gtebszego przeanalizowania.
Od tego momentu dalsza praca z programem moze polegac na takim przetwarzania danych aby znalezé
Zrodto / przyczyne zaobserwowanego problemu, zjawiska, zmiany trendu. W takich przypadkach,
kazdorazowo praca z danymi bedzie przebiegac indywidualnie, w sposéb dostosowany do aktualnej

sytuacji lub analizowanej sytuacji.

Program zawsze pracuje bezposrednio na danych zarejestrowanych w systemie Asseco WAPRO, w zwiazku

z tym wyniki prezentowanych analiz sg zawsze aktualne.

W programie istnieje mozliwos$¢ wyboru czy przygotowywana analiza ma by¢ wykonana w postaci zestawienia

tabelarycznego czy tez wykresu lub tez obu jednoczesnie. Przegladarka analiz wyposazona jest w mozliwosc

tworzenia wykreséw dowolnego typu: kotowych liniowych, stupkowych, ptaski lub przestrzennych (oznaczonych

w programie na koricu nazwy oznaczeniem ,,(3D)”.

W zatozeniach pakiet WF-Analizy przeznaczony jest do dynamicznego analizowania réznych zagadnien.

Uzytkownik na podstawie wygenerowanej analizy i wstepnie uzyskanych wynikéw, sam decyduje pod jakim kgtem

chce w nastepnych etapach analizowac dane, jak je przedstawic, jakie zastosowac filtry czy tez jakie serie danych
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poréwnad, za jakie okresy — miesieczne czy kwartalne i w jakim uktadzie — chronologicznie czy moze np. ,miesiac

do miesigca”. Zmiana sposobu wizualizacji zwykle wymaga jedynie kilku prostych kliknie¢ myszka.

Pakiet WF-Analizy stanowi doskonate narzedzie menadzera, Dyrektora Finansowego, Kierownika dziatu
sprzedazy. Przeanalizowane dane w nastepnym kroku mozna dowolnie przygotowaé w postaci sprawozdan czy

prezentacji wykorzystujgc do tego celu narzedzia, w ktére wyposazona jest aplikacja.

WF-Analizy stanowia doskonate uzupetnienie bogatej oferty raportéw dostepnych w naszych programach, ktére w
zatozeniu przeznaczone sa do biezacej dziatalnosci operacyjnej i maja charakter statyczny. Pakiet WF-Analizy
przeznaczony jest do globalnej analizy proceséw zachodzacych w firmie, postuguje sie wartosciami zbiorczymi
(sumowanymi) dla wybranych miar — np. ilosci sprzedazy netto, zysku netto czy kosztow zakupu, pozwala na

dynamiczna zmiane widokow, poziomow agregacji danych, czy sposobu ich grupowania.

Program WF-Analizy nie jest przeznaczony do wykonywania roboczych zestawien rejestrow dokumentéw, czy
innych zestawien dostepnych w innych naszych aplikacjach systemu zarzadzania firmg Asseco WAPRO. Mozna
natomiast uzyskac¢ zestawienia niedostepne w innych aplikacjach, mozna zestawic¢ na przyktad catkowite koszty
zakupu czy tez sprzedaz netto w tym okresie i analizowac je pod ré6znym katem. W podziale na firmy, oddziaty,
magazyny, czy kategorie asortymentowe, asortyment, producentéw, dostawcow, wyrézniki, indeksy
i pola dodatkowe. Mozna poréwnywac trendy wybranych miar dla catych kategorii lub wybranych pozygji
asortymentowych, zestawiac listy najlepiej lub najgorzej sprzedajacych sie towaréw w magazynach, punktach

sprzedazy, u handlowcdéw czy tez wyniki osiggniete z naszymi odbiorcami i wiele innych.

Zysk netto ze sprzedazy oddziatéw w 2008 roku
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A wszystko to w uporzadkowanej hierarchicznej strukturze. Wiele z tych mozliwosci jest dostepnych w jednej, raz
przygotowanej analizie, z ktérej mozna wielokrotnie korzysta¢ jako raz przygotowanego szablonu lub jako

podstawy do interaktywnej analizy danych.

WF-Analizy pozwalajg na dogtebnie przeanalizowanie firmy, pracy oddziatéw, handlowcéw, zapoznanie sie
z trendami sprzedazy towardéw, porownanie sprzedazy / osiggnietego zysku ze sprzedazy wybranych towarow,
zyskéw osiggnietych przez wybranych handlowcdw, oddziatéw czy tez wybranych towaréw jak réwniez przesledzic¢

strukture kosztow rejestrowanych w programie WF—FaKir.

Analizy predefiniowane

Dla oséb, ktére po raz pierwszy spotykajg sie tabelami przestawnymi przygotowalismy pakiet predefiniowanych,

najbardziej typowych, standardowych analiz.
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Ich celem jest:

® Krok 1 umozliwienie natychmiastowego rozpoczecia pracy z programem i wykonanie potrzebnych

zestawien czy wykreséw;

® Krok 2 poprzez mozliwosé powielania ich i modyfikacji - tworzenie pierwszych wtasnych zestawéw

danych;
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® Krok 3 poprzez analize predefiniowanych definicji — wsparcie w samodzielnym tworzeniu od podstaw

wtasnych analiz;

Poczatkujagcym uzytkownikom sugerujemy przyjecie takiej wtasnie sciezki zapoznania sie z mozliwosciami pakietu
WEF-Analizy. Gwarantujemy, ze poswiecone 2 Ilub 3 godziny na nauke zwrdéca sie w przysztosci

Z nawiazka utatwiajac codzienna prace.

Tworzenie analizy uzytkownika

Krok nr 1 - Tworzenie analizy uzytkownika w pakiecie WF—Analizy

W niniejszym opracowaniu nie bedziemy wyjasniac¢ pojecia ,tabele przestawne”, zainteresowanych zachecamy do
zapoznanie sie informacjami dostepnymi w internecie. Program WF-Analizy przygotowuje takie tabele
automatycznie i przygotuje oczekiwane przez nas dane. W niniejszym artykule zaprezentujemy przyktadowa

metodyke pracy z programem WF—Analizy.

Proces tworzenia analizy rozpoczyna sie od przygotowania pakiecie analizy wstepnej, na podstawie ktérej program

przygotuje dane.
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Zatézmy, ze zalezy nam na przeprowadzeniu przekrojowej analizy zysku w naszej firmie w roku 2008 oraz

ustaleniu:

® Ktory oddziat, jaka kategoria asortymentowa w tym oddziale i jaki towar w tej kategorii asortymentowej

miaty najwiekszy zysk;

® Ktoéry z handlowcdow osiggnat najlepsze wyniki (najwiekszy zysk ze sprzedazy);
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® jaki zysk wygenerowaty towary w poszczegdlnych kategoriach towarowych w catej firmie i dodatkowo —

jak wyglada trend roczny sprzedazy wybranego towaru;

Przygotowanie definicji analizy

Aby odpowiedzie¢ na powyzsze pytania, przede wszystkim nalezy zaznaczy¢ po lewej stronie w panelu nawigacji

sekcje "Analiza sprzedazy" a nastepnie wybrac¢ Dodaj.

Na wstepie musimy wypetni¢ pola obowigzkowe: Nazwa raportu i plik definicji (nazwa pliku + lokalizacja, ikonka

folderu przy polu "Plik definicji" pomoze znalez¢ nam wiasciwg lokalizacje dla pliku naszej analizy).

Po wypetnieniu tych pdl nalezy wybra¢ wymagane przez naszg analize wymiary. Zgodnie z planem naszej analizy

powinnismy wybrac nastepujgce wymiary:

® Asortyment — Nazwa kategorii -> Nazwa artykutu
® Data — Rok -> Kwartat -> Miesigc
® FirmaMagazyn - Nazwa magazynu

® Klient -> Nazwa kontrahenta
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Wybrane wymiary pojawiajg sie w prawym panelu formatki "Dodawanie analizy OLAP".
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W ramach kazdego wymiaru zdefiniowane sg tzw. poziomy grupowania wymiaru.

Dostepne wymiary | tak na przyktad wymiar "Asortyment” ma mozliwos¢ grupowania danych pod wzgledem:

Nazwy magazynu podziat i sumowanie wartosci w ramach magazynéw

Nazwy kategorii podziat i sumowanie wartosci w ramach kategorii

Lokalizacji podziat i sumowanie wartosci w zaleznosci od lokalizacji towaréw
Rodzaju podziat i sumowanie warto$ci w ramach rodzajéw asortymentu
Producenta podziat i sumowanie wartosci w zaleznosci od producentéw

Wyrdznika podziat i sumowanie wartosci w zaleznosci od przypisanych wyréznikéw
Indeksu katalogowego podziat i sumowanie wartosci w ramach indeksu katalogowego

Indeksu handlowego podziat i sumowanie wartosci w ramach indekséw handlowych

Nazwy artykutu jest najnizszym poziomem grupowania wymiaru "Artykut"

Inne wymiary maja rowniez swoje poziomy grupowania, dla wymiaru "Data" beda to na przyktad: Rok, kwartat,
Miesigc, Tydzien i Dzien itd. Dla celéw naszych analiz musimy wybrac takie poziomy, ktérych wymaga plan naszej

analizy.
Jako, ze nasza analiza dotyczy zysku musimy wybrac¢ co najmniej miare — "Zysk ze sprzedazy netto".

Po zakonczeniu mozna rozpoczac analize, wciskajac przycisk gtéwnego okna programu o nazwie ,Uruchom”.

Krok nr 2 - Tworzenie raportéw uzytkownika. Interaktywna praca w przegladarce danych

programu WF-Analizy.

Po utworzeniu w opisanym wyzej pierwszym kroku definicji projektowanej analizy, po przycisnieciu przycisku

L~Uruchom”, na ekranie pojawi sie Analiza uzytkownika.

Aby zrealizowa¢ nasz plan przyktadowej analizy firmy musimy przystgpi¢ do pracy z tabelg przestawna

przegladarki.
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Analiza zyskownosci oddziatéw firmy (magazynéw)

Przypominam, ze zaktadaliSmy sprawdzenie ktéry oddziat naszej przyktadowej firmy miat najwiekszy zysk w 2008
roku, jaka kategoria asortymentowa w tym oddziale osiggneta najwieksza zyskownos$¢ oraz sprzedaz jakiego

towaru w tej kategorii asortymentowej dostarczyta najwiekszego zysku.
Aby sprawdzi¢, ktéry oddziat osiggnat najlepszy wynik w roku 2008, wystarczy przenoszac za pomoca myszy:

® umiesci¢ w sekcji ,Obszar filtrowania” etykiete ,Rok->Kwartat->Miesigc” i wybrac¢ rok 2008 do analizy
(nad tabelg przestawna znajduje sie listwa, na ktérej widoczne sg etykiety wielkosci, po ktérych filtrowane
sg dane. Po wskazaniu pola wskaZznikiem myszy pojawia sie na nim ikonka filtrowania, ktéra umozliwia

wybranie dostepnych wartosci do wyboru).
® umiesci¢ w sekgji ,Obszar wiersza” etykiete ,Nazwa magazynu”,

® umiesci¢ w sekgji ,,Obszar danych” etykiete , Zysk netto”.
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Reszte pracy program wykona sam. W efekcie uzyskamy tabele przestawna, ktdéra przedstawia podsumowane
wartosci ,,Zysk netto ze sprzedazy” dla dostepnych magazynéw. Dla porzadku, mozna dodatkowo posortowacd

dane aby ustawi¢ magazyny (oddziaty firmy, file, sklepy) w odpowiedniej kolejnosci.

W wyniku przeprowadzonej dotychczas operacji, okazato sie, ze w naszej przyktadowej bazie danych najlepszym
(o najwiekszym zysku ze sprzedazy) okazat sie oddziat Warszawa. W kolejnym kroku, aby okresli¢ z jakiej kategorii

asortymentowej towary osiagnety najwiekszy zysk w wybranym magazynie, wystarczy przefiltrowaé dane pod
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katem Oddziatu Warszawa i dodac¢ do tabeli przestawnej wymiar ,Asortyment”. Aby wybra¢ w naszej tabeli
wytacznie dane dla Oddziatu Warszawa, w kolejnym kroku, wystarczy:

® przeniesé etykiete ,Nazwa magazynu” z sekgji ,Obszar wierszy” do sekcji ,Obszar filtrowania”
i podobnie jak opisano wyzej wybra¢ nazwe odpowiedniego magazynu,
@® nastepnie umiesci¢ w obszarze ,,Obszar wiersza” etykiete ,Nazwa kategorii”.

Spowoduje to podsumowanie danych tylko dla tego oddziatu w kontekscie asortymentu.
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Po wykonaniu tej operacji okazato sie, ze w przypadku naszej firmy kategoria ,, Towary luksusowe” okazata sie
w Oddziale Warszawa najbardziej zyskowna.

Podobnie w kilku ruchach mozna skonfigurowac tabele przestawng tak, aby otrzymaé odpowiedZ na ostatnie
pytanie w tej czesci planu analizy. Wystarczy:

® przeniesc etykiete ,Nazwa kategorii” z sekcji ,Obszar wiersza” do sekgcji ,Obszar filtrowania” i wybrac

odpowiednia kategorie,

umiesci¢ w sekcji ,Obszar wiersza” etykiete ,Nazwa artykutu” i ewentualnie posortowaé otrzymane
wyniki w kolumnie tabeli.
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W konsekwencji okazuje sie, ze w Oddziale Warszawa wsréd towardw z kategorii ,, Towary luksusowe” najbardziej

zyskowna byta sprzedaz towaru — ,Deska ATOMICUS LUX”.

Analiza zysku osiggnietego przez handlowcéw firmy

Korzystajgc caty czas z tej samej definicji analizy mozemy réwniez podsumowacé zysk wypracowany przez
handlowcéw naszej firmy w wybranym okresie.

W tym celu nalezy:

® 7 sekdji ,Obszar filtrowania” usungé dwie ostatnie etykiety tj. ,Nazwa kategorii” i ,Nazwa magazynu”,

® 7 sekgji ,Obszar wiersza” usungc etykiete ,Nazwa asortymentu” i umiesci¢ w niej etykiete ,,Handlowiec”.

Usuwanie etykiet z sekcji odbywa sie poprzez ,ztapaniem” etykiety mysza i przeniesienie jej gdziekolwiek na

zewnatrz sekdji.
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Handlowcem, ktéry wypracowat najwiekszy zysk dla firmy w 2008 roku byt ,Handlowiec 3”.

Analiza zysku osiggnietego przez towary w poszczegdélnych kategoriach

asortymentowych

Niniejszy punkt jest analogiczny do pierwszego punktu planu analizy, réznica polega na tym ze poprzednio
analizowalismy ten problem w ramach oddziatéw obecnie pokazemy dla poréwnania analize dla catej firmy.

Aby otrzymac kolejny wynik naszej analizy musimy:

® W sekgji ,Obszar wiersza” usunac etykiete ,Handlowiec”, z ktérej korzystaliSmy poprzednio i umiescic¢

w niej etykiete ,Nazwa kategorii”,

® W sekcji "Obszar filtrowania” wszystko pozostaje bez zmian;




Y Obszar filtrowania
Nazwa firmy

B Rok

© Kwartat

Miesiac

[5] Obszar wiersza

Nazwa kategori A

|| Defer Layout Update

Drag fields between areas below: | |

[ Obszar kolumny

2. Obszar danych
Zysk netto

wartat

Nazwa kategorii

| Towary bardzo popularne
Towary popularne
Towary luksusowe

Suma koricona

Miesiac

198 73
3599 805,60

I, Towary bardzo popularne: 0,22
I Towary popularne: 0,23
B Towary luksusowe: 0,55

Takze w tym przypadku podsumowujgc kategorie asortymentowe (bez podziatu na oddziaty), najwiekszy zysk dla

firmy uzyskaty towary w kategorii ,Towary luksusowe” . .

W przypadku gdyby interesowat nas lista 5 najlepiej sprzedajacych sie pozycji asortymentowych z kategorii

~Towary luksusowe” wystarczytoby:

® Przenies¢ etykiete ,Nazwa kategorii” z sekcji ,Obszar wiersza” do sekgji ,Obszar filtrowania” i wybrac

kategorie ,Towary luksusowe”,

® W sekcji ,Obszar wiersza” umiesci¢ etykiete ,Nazwa artykutu”. W tabeli posortowac wartosci ,,.zysku

netto” i zaznaczy¢ w niej mysza 5 najlepszych pozycji.
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W celu analizy trendu, w uktadzie miesiecznym, uzyskiwanego zysku ze sprzedazy np. dla najlepszej pozycji, ktéra
byta ,kuchenka mikrofalowa ARI LUX” w roku 2008 wystarczy:

® Przenies¢ etykiete ,Rok->Kwartat->Miesigc” przeniesc z sekdji ,Obszar filtrowania” do ,Obszar wiersza”,

pozostawiajgc zaznaczony rok 2008,

Przenies¢ etykiete ,Nazwa artykutu” z sekgji ,Obszar wiersza” do sekcji ,,Obszar filtrowania” lub ,,Obszar

kolumny” i wybra¢ wytgcznie pozycje ,kuchenka mikrofalowa ARI LUX”,

W tabeli zaznaczy< wartosci wierszy dla poszczegdlnych miesiecy.
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W ten sposéb uzyskaliSmy na wykresie oczekiwang linie trendu zysku ze sprzedazy ,kuchenki mikrofalowej ARI
LUX”, Aby zapoznac¢ sie z trendami zysku ze sprzedazy innych pozycji asortymentowych z tej kategorii, lub

poréownac trend dwdch pozycji wystarczy zmieni¢ wybdr filtra etykiety ,Nazwa artykutu” (etykieta ,Nazwa artykutu”

musi znajdowac sie w sekgji ,Obszar kolumny”.
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Powyzsze przyktady mozna dowolnie mnozy¢, jednak celem niniejszego opisu byto zaprezentowanie Panstwu,
w jak prosty sposob, podczas przeprowadzania jednej interaktywnej analizy mozna uzyskaé wiele bardzo

uzytecznych informacji o dziatalnosci firmy, ktére moga by¢ podstawag do wyciagniecia wielu interesujgcych

whnioskéw.



http://www.assecobs.pl/storage/prog/wf-an4-15.jpg

